2024-3-2-18 Distribuce filmu

Vyzva na podporu distribuce je koncipovana jako pribézna, coz ma za cil umoznit distributordm, aby pozadali o
podporu v idealnim terminu pfed premiérou tak, aby i rozhodnuti Rady predchazelo uvedeni filmu do kina.

V ramci snahy o vétsi prfedvidatelnost je souc¢asti vyzvy tabulka pfedpokladané vysSe podpory, ktera stanovuje
maximum pro zahraniéni filmy ve vysi 150 000 K& (250 000 K¢ v pfipadé dabovanych filmu pro déti) a tfi urovné
podpory pro Ceske filmy dle velikosti distribuce.

Rada obecné vnima tuto vyzvu primarné jako podporu distribuce €eskych filma do kin, kdy hodnoti jak predlozeny
film, tak hlavné praci s nim a optimalné zvolenou a napaditou distribu¢ni strategii. U zahrani¢nich filmd preferuje
snimKky, jejichz distribu¢ni potencial, at uz vzhledem k tématu, Zanru nebo formé, je vyrazné nizSi, a distributor by
ho tak bez podpory pravdépodobné nezaradil do své standardni nabidky. U téchto tituld Rada velmi peclivé
hodnoti distribuéni strategii, nebot pravé u téchto filmu je strategie uvedeni pro uspéch v kinech naprosto zasadni.

v s o

premiér Unie filmovych distributort a zpfistupnéni zakladnich udaju a zakladnich propagacnich materiall (plakat).
U zahrani¢nich tituld Rada také hodnoti, zda je snimek obohacenim distribu¢ni nabidky, a zda by se bez
predpokladané podpory do distribuce dostal a s jakym divackym ohlasem.

6661/2024
AEROFILMS s.r.0.
Distribuce filmu Jesté nejsem, kym chci byt

Dokumentaristka Klara Tasovska vypravi jedinecny pfibéh fotografky LibuSe Jarcovjakové prostfednictvim jejich
denikovych zaznamu a fotografii. Fascinované sledujeme intimni exkurzi do svéta umélkyné na pozadi
Ceskoslovenskych dé&jin 20. stoleti. Tento vyjimecny obsah je umocnén vyraznou, umélecky zpracovanou formou,
ktera podtrhuje jeho jedine€nost. Unikatni dokument bude uveden do kin na podzim spole€nosti Aerofilms ve
spolupraci s Narodni galerii. Tato spoluprace neni nahodna, protoze Narodni galerie planuje velkou vystavu o
Libusi Jarcovjakové, ktera bude probihat ve stejnou dobu jako premiéra filmu. Soucasti této iniciativy je také
vydani rozsahlé monografie o fotografce. Film ziskal pozitivni mezinarodni ohlas diky uvedeni na Berlinale, coz
naznacuje, Zze podobné pfiznivou reakci miizeme o¢ekavat i na domaci ptdé, zejména pfi uvedeni na KVIFF.
Distributor cili na Siroké divacké spektrum pomoci reklamniho mixu v onlinu, silnymi medialnimi partnerstvymi,
spotovou kampani na CT a v neposledni fadé i pfimou marketingovou podporou kinaftl. Vzhledem k vysoké
kvalité dokumentu a promyslené distribucni strategii je velmi pravdépodobné, Ze ofekavana navstévnost bude
dosazZena. Rozpocet projektu je adekvatni stanovenému zaméru. Rada se rozhodla projekt podpofit plnou
pozadovanou €astkou, ta sice prekracuje limit stanoveny vyzvou, ale dle nazoru Rady jde o film, ktery svou
vyjime¢nou hodnotou vyznamné obohacuje domaci kulturni kontext a povazuje tak za odlivodnéné podpofit jej v
poZadovaneé vysi.

6659/2024

AEROFILMS s.r.o.

Distribuce filmu Zivot k sezrani

Animovany celovecerni film Kristiny Dufkové je ur€eny rodinnému publiku. Navazuje tak na uspésné tituly Mysi
patfi do nebe, Websterovi a dalsi, které v ¢eskych kinech velmi dobfe funguji. Finanéni naro¢nost projektu je
ovSem velmi vysoka. Film sice deklaruje cileni na 70 tis. divaku, coz by ho mohlo fadit do Radou definované
kategorie standardni ¢eska distribuce, nicméné objem kampané a dalSi specifika kampan dle nazoru Rady fadi
mezi vysokorozpoctové distribuce. Je to dano i tim, Ze v tomto segmentu ma film vysokou konkurenci. Distribu¢ni
strategie reflektuje zkuSenosti Zadatele s distribuci tohoto typu filma a cili na podzimni program multiplexu i
jednosalovych kin. Kli¢em k osloveni publika je propracované PR, které bude realizovano i za pfispéni
koproducenta filmu CT, a masivni kampari. Tomu odpovida pomérné vysoky rozpo&et, jehoz souéasti neni
minimalni garance, coz je vedle distribu¢nich nakladd dalsi polozka, kterou bude nutné z vynosu distribuce
alokovat. Rozpocet je v jednotlivych polozkach pfiméfeny - nejvyssi naklady jsou ur€ené na outdoorovou a online
kampari. Zadatel disponuje pouze pravy pro kinodistribuci. Rada se z vy$e uvedenych diivodd rozhodla projekt
podpofit v pozadované vysi.
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6655/2024
Hypermarket film s.r.o.
Putinovo hfisté - distribuce

Znepokojivy dokument polského reziséra Konrada Szolajského nelprosné odhaluje stopy ruské moci, vazeb a
hybridni valky na tzemi stfedni a vychodni Evropy. Zamérfuje se na aktualni a zavazna témata. Snimek
koprodukovala etablovana filmova spole¢nost Hypermarketfilm, ktera projekt na Fond také podava. Distribuce
bude zajiSténa prostfednictvim spole€nosti Pilot Film. Definici celé distribu¢ni strategie je v tomto pfipadé velmi
limitujici a nizky rozpocet, ktery Zadateli umoznuje realizovat pouze okrajovy marketing a spoléha tak vice na
publicitu a PR prostfednictvim medialnich vystupu ve spfiznénych redakcich. Kli¢ovym prvkem jsou proto cilené,
selektivni projekce doplnéné o odborné diskuse, které zadatel planuje uskute€nit. Rada povaZzuje snimek za
spolecensky zasadni a distribu¢ni strategii za odpovidajici povaze filmu. Rozhodla se projekt podpofit. Podpora
byla sniZzena s ohledem na pfipustnou miru vefejné podpory. Ta byla stanovena dle principt nafizeni Komise (EU)
o blokovych vyjimkach (GBER) ve stejné mife, jako v rozhodnuti vyroby — tedy 65 %.

6658/2024
Cinemart, a.s.
Janzurka

Dcera legendarni herecky, rezisérka Theodora Remundova, vytvofila jedine€nou poctu své matce prostfednictvim
observacniho dokumentu. S citem, vlidnosti a bez zbyte¢ného patosu zachycuje ikonu Ceského filmu, televize a
divadla. Vysledkem je neobycCejny portrét vyjimecné Zeny, ktery bude na podzim uveden do ¢eskych kin
spole¢nosti Cinemart. Ta pfedlozila vyborné a velmi podrobné vypracovanou zadost, ktera odpovida
nizkonakladovému charakteru distribuce. Nasazeni bude probihat personalizovanou nabidkou titulu, a to
selektivné do vybranych jednosalovych kin. Festivalové uvedeni na KVIFF, kde bude Iva JanZurova ocenéna za
mimoradny pfinos Ceské kinematografii, bude zasadnim momentem pro formulaci celé distribu¢ni a marketingové
strategie. Distributor planuje Siroké medialni vyuziti této udalosti, ktera bude podporovana PR komunikaci az do
samotné premiéry v zafi. Primarné cili na starSiho divaka (45-65 let), spiSe ob&asného navstévnika kina,
sekundarné na seniory. Estimace navstévnosti je s ohledem na komparativni tituly velmi realisticka. Rozpocet
odpovida typu distribuce. Projekt spravné vyuziva prfedevsim publicity, s dlirazem na online reklamu, vybrané
tiskoviny podle cilové skupiny a medialni partnerstvi. Rada se rozhodla projekt podpofit v plné pozadované vysi.

6700/2024
AEROFILMS s.r.o.
Distribuce filmu tata_bojs.doc

Celovecerni dokumentarni film reziséra Marka Najbrta predstavuje pétatficetiletou historii legendarni kapely z
Hanspaulky. Film je natocen zabavnym, hravym a vizualné atraktivnim zpUisobem, coz jsou mimo jiné i pFivlastky
charakterizujici samotnou kapelu. Pfestoze tento dokument neni uréen pro Siroké publikum, distributor v tomto
pfipadé muze pocitat se silnou zakladnou vérnych fanousku. Aktivizace této fanouskovské komunity bude kli¢ova
pro distribuéni Uspé&ch filmu, &ehoZ si je spoleénost Aerofilms dobfe védoma. Zadost je pedlivé pfipravena a
navrzena distribuéni a marketingova strategie je zcela pfizplisobena povaze filmu. Distributor ma bohaté
zkusenosti s podobnymi projekty, coz zajistuje, ze planované kroky jsou zvoleny spravné. Dulezitou soucasti
strategie budou prfedpremiéry na letnich filmovych a hudebnich festivalech. Film bude promitan v jednosalovych a
arthouse kinech, pfi¢emz kamparn vedena agenturou Smart Communication se zaméfi pfedevSim na zasah
primarnich skupin, tedy fanousci a posluchaci této kapely. Pfedpokladana navstévnost mize byt dosazena za
pfedpokladu uspésného osloveni cilovky. Rada se rozhodla projekt podpofit ve sniZzené vysi odpovidajici dle
vyzvy tomuto typu distribuce.
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6654/2024
Artcam Films s.r.o.
Ve jménu cti

Francouzsky historicky film Ve jménu cti mél premiéru na festivalu v Karlovych Varech a jeho uvedeni do ¢eskych
kin bude ramovat projekt Tady Vary - sada pravidelnych mési¢nich programovych oken v 54 eskych kinech.
Nasledovat bude vstup do $iri distribuce. Zadatelem je spole&nost Artcam, jejiz feditel Vit Schmarc v zadosti
definuje film jako “pfistupné vypravéné historické dobrodruzné drama ze staré Skoly”, coz ho odliSuje od dalSich
filma z nabidky této spole€nosti. Film je sice pfistupny, ale zaroven nepatfi k exportné zaméfenym francouzskym
filmdm a tudiz jeho cesta ¢eskymi kiny nebude jednoducha. Distribuéni strategie dobfe vyuziva divackého zajmu o
projekt Tady Vary. Prvni uvedeni totiz mize vygenerovat vétsi ¢ast oCekavané navstévnosti. Kampari k filmu se
opira pfedevsim o online reklamu a PR. V rozpoctu se pocita i s vyuzitim sité CLV v prazském metru. Soucasti
rozpo&tu jsou i naklady na minimalini garanci. Zadost je prehledna, dobfe zpracovana a G&elné pracuje s
potencialem filmu. Rada se rozhodla projekt podpofit v pozadované vysi.

6663/2024
Cinemart, a.s.
Mord

Debut Adama Martince Mord je trpkou komedii z prostfedi moravské vesnice, ktera se odehrava v den tradi¢ni
zabijacky. Autor pracuje s neherci a pfibéh stavi na konfrontaci naruSenych rodinnych vztaht se snahou naplnit
davné tradice, které dnes pozbyly pavodni smysl. Film bude uveden v soutézi na Karlovarském festivalu a v 1été
vstoupi do kin. Velmi dobfe pfipravena zadost cili na 35 tis. divakd a vychazi pfitom z vysledkd podobnych filmu, z
nichz ma k Mordu nejblize titul Kdyby radsi hofelo. Dosahnout stanoveného cile bude velmi naro¢né ato i
vzhledem ke konkurenénim titulim Viny nebo Zahradnik(v rok, které pujdou do kin ve stejném €ase. Nicméné
predlozena distribu¢ni i marketingova strategie je dobfe nastavena, posiluje potencial filmu a cileni odpovida.
Rozpocet projektu je pomérné nizky. Naklady na kampan odpovidaji spiSe mensim titulim (kromé nakladu na
online kampan), coz svéd¢i o tom, Ze se Zadatel bude spoléhat kromé onlinu hlavné na silné PR, podpofené také
ze strany koproducenta filmu CT. DlleZitou souéasti projektu je také online distribuce, coZ je u projekttl v
distribu€nich vyzvach v takovém rozsahu pomérné ojedinélé. Rada se rozhodla projekt podpofit v pozadované
vysi.

6652/2024

BONTONFILM a.s.

Velky pan

Loutkovy film Radka Barana, ktery navazuje na Malého Pana, Cerpa inspiraci z postav a prostfedi prvniho dilu.
Zdafilé napinavé lesni dobrodruzstvi je klasifikovovano jako rodinny film. Samotné podzimni premiéfe budou
predchazet cetna festivalova uvedeni. Nasazeni bude probihat plosné, pficemz dlraz bude kladen na jednosalova
kina, ktera budou podporena pfimym marketingem. Nejvétsi vyzvou bude presvédcit divaky, aby dali Sanci
loutkovému filmu, ktery se v dnesni dobé a konkurenci animovanych filma m(ze jevit zastarale a neatraktivné. S
touto pfekazkou se vSak Zadatel vyporadava dobfe. V kampani bude akcentovat zdafily a kvalitni dabing, tedy
popularni herce, ktefi propujcili loutkam své hlasy. Cilova skupina je dobfe stanovena. Marketingové aktivity jsou
vzhledem k niz8§imu rozpoc¢tu usporné&jsi. Reklama se opira pfedevsim o medialni partnerstvi s Radiozurnalem a
spotovou kampari na CT. Rada se rozhodla projekt podpofit ve snizené vysi s ohledem na to, Zze odhad
navstévnosti je na spodni hranici pro standardni ¢eskou distribuci.
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6645/2024
AEROFILMS s.r.o.
Distribuce filmu Architektura CSSR 58-89

Dokument Architektura CSSR 58-89 navazuje na vydani stejnojmenné knihy a dalsi aktivity jejiho tviirce Vladimira
518. Rezie se ujal Jan ZajiCek. Projekt vznikal Fadu let a v kontextu sou¢asného Ceského dokumentu je svym
tématem jedineény. Zadatelem je spoleénost Aerofilms a premiéra filmu se odehraje na Karlovarském festivalu.
Nasledné se do kin dostane prostfednictvim festivalu Film a architektura (ktery se odehrava v Praze a dalSich
méstech) a prostfednictvim specialnich projekci s hosty. Film pak vstoupi do bézné distribuce, kde cili na 5 tis.
divakd primarné v jednosalovych kinech. Distribu¢ni strategie je vhodné postavena a kombinuje standardni i
specializovany festival s jasné definovanymi cilovymi skupinami. Marketingova kampan stoji pfedevsim na online
reklamé a obsahuje také mensi outdoorovou kampan v MHD. V ramci PR budou osloveni pfedni ¢esti influencefi v
oblasti architektury a také se vytvofi crosspromo s knihou. Naklady jsou pfiméfené a zahrnuji napfiklad cestovné
pro hosty projekci nebo naklady na prohlidku hotelu Thermal béhem festivalu.Rada se rozhodla projekt podpofit
ve vySi deklarované vyzvou pro nizkorozpoctovou ¢eskou distribuci, které odpovida odhad navstévnosti.

6653/2024
Film & Sociologie, s.r.o.
Dajori

Film Martina Pava a Nicolase Kourka Dajori je na hranici observaéniho dokumentu a dokumentarni eseje. Zivot
romské rodiny ve Varnsdorfu sledovali tvarci tfi roky a do filmu se tak organicky promitly vSechny klicové
problémy, kterym romska komunita musi ¢elit - distojné bydleni, obchod s chudobou, socialni vylouceni,
segregace a dalSi. Tento velmi naro€ny projekt pfedklada producentska firma Film & Sociologie, ktera na ném
nebude spolupracovat s Zadnou distribuéni firmou. SlozZeni realizacniho tymu je spojenim zkuSenych tvircd,
producentd a odbornikl na marketing a distribuci. Distribu¢ni strategie je postavena na premiérovém uvedeni na
MFDF Ji.hlava a naslednych projekcich s hosty v jednosalovych kinech a na site-specific mistech. Specialni
pozornost je vénovana regionu, kde film vznikl. V ramci projektu se planuji také projekce pro Skoly s besedami.
Zadatel v reakci na vytky odborného posudku doplnil informace o tvorbé& specialni verze pro $kolni projekce,
upresnil odborniky, s nimiz chté&ji spolupracovat a potvrdil, jak bude pracovat s divaky pfedchozich filma Martina
Pava. Vysvétlil také, jak budou vyuzity webové stranky vytvorené k filmu. Rada se rozhodla projekt i s ohledem na
velmi pozitivni hodnoceni filmu podpofit v piné pozadované vysi, ktera odpovida typu distribuce.
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